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Ce Barometre est devenu incontournable pour cerner les attentes de nos consommateurs, puisque depuis quatre ans nous
mesurons des évolutions tangibles en matiere d'engouement, d'attachement et d'initiatives en faveur du centre-ville.

Ce quatrieme Barometre des centres-villes et des commerces nous en apprend un peu plus sur I'évolution des attentes des
Frangais quant 3 leurs cceurs de ville.

Ce que nous affirmions depuis maintenant quatre ans concernant |a revitalisation des centres-villes se concreétise. En effet,
le centre-ville, lieu de vie et d'échange, est devenu le véritable réseau social du réel pour nos concitoyens. La fréquentation
des centres-villes en hausse, les attentes en matiere de dynamisme commercial, culturel et touristique, d'accessibilité des
centres-bourgs, d'infrastructures font partie des priorités pour une majeure partie des frangais.

Une volonté d'agir en faveur du centre-ville est perceptible chez nos concitoyens, car, si les élus locaux restent pour Ia
grande majorité des sondés les acteurs privilegiés agissant sur le centre-ville, I3 volonté est de participer et de S'investir
pour le centre-ville de demain, assurent 79% des Frangais. De plus, nous observons sur beaucoup de points I'engouement des
jeunes. lIs sont de plus en plus nombreux & demander que leurs centres-villes soient notamment connectés.

Rinsi, les évolutions de notre société sont perceptibles tant au niveau national que local, dans nos ceeurs de villes qui sont
les plus proches lieux de vie et d'interactions sociales pour nos concitoyens.

Nous avons la confirmation que le renouveau des centres-villes sera I'un des enjeur prioritaires des prachaines municipales.

Pierre Creuzet
Directeur fondateur Directeur Général Adjoint

de Centre-Ville en Mouvement de Clear Channel France



UNE FREQUENTATION €N HAUSSE DES FRANCAIS

Un centre-ville de plus en plus attirant
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UNE DEMANDE IMPORTANTE DE MOBILISATION DES ELUS

Le maire en premiere ligne !
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etre un objectif
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maires... .. et qui l'est déja pour
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UN SUJET PRIMORDIAL POUR LES PROCHAINES MUNICIPALES

Méme la dynamisation des commerces est un enjeu électoral

Retrouver A

Flaner / passer
du temps libre
Les commerces de 9
. a %
centre-ville, des lieux
pour se retrouver et

flaner

@/© Des Frangais pensent que
|3 dynamisation des
commerces est la Jeme
priorité pour les élections
municipales

P ﬁ 33% Securité et biens

des personnes

h 31% Cadre de vie,
/ environnement

E:Iea:gn’?:tﬁon < 28%) 35©/©

en hausse COMMERCES

\. DE CENTRE-VILLE ITIHR[:HES5




DES ATTENTES DIFFERENTES SELON LES PROFILS
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Assidus, tres attachés Tres assidus, attachés
et optimistes et preoccupes
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Commerces alimentaires
Services administratifs
Informations de proximité
Wi-fi dans la rue






